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IZVLECEK

Podobe Afrike, ki se uporabljajo v slovenskih medijih, kampanjah humanitarnih organizacij in
izobrazevanju, temeljijo na negativnem, stereotipnem prikazovanju njenih prebivalcev. Negativne
podobe smo lahko opazili v nedavni Unicefovi akeiji zbiranja sredstev za otroke v Ruandi,
kjer uporabljene podobe utrjujejo stereotipe o Afri¢anih in afriski celini kot revnem, bolnem
in nemoénem prostoru. Koncept globalnega ucenja predstavlja eno od resitev stereotipnega
podajanja informacij, saj lahko z izobrazevanjem vseh ljudi o resni¢nih vzrokih in posledicah
problemov, s katerimi se sreéujejo prebivalci Afrike, dokonéno opustimo prevladujoée negativne
podobe. In ravno tu lahko antropologija veliko prispeva.

Kljuéne besede: Afrika, podobe revicine, humanitarne organizacije, globalno uéenje

ABSTRACT

The images of Africa as they are used in the Slovene media, campaigns of humanitarian
organisations, and education are based on negative, stereotype presentations of the continent’s
inhabitants. These negative images were evident in the recent UNICEF fund raising campaign for
the children of Rwanda, where the used images strengthened the stereotypes about Africans and
the African continent as a poor, diseased, and helpless region. The concept of global learning
is one of the solutions to stereotype transmission of information: by educating all people on the
causes and effects of the problems the inhabitants of Africa face, we can finally abandon these
prevalent negative images. And it is here that anthropology has a lot to contribute.
Keywords: Africa, images of poverty, humanitarian organisations, global learning

Uvodne besede

Nedavno sem govorila s svojim bratrancem, ki je trenutno v sedmem razredu
osnovne Sole, in ga vprasala, kaj ve o Afriki. Rekel mi je, da ne veliko, da ve, da tam
zivijo 'érnci’, da nimajo veliko hrane, so revni in da hodijo okoli nagi. Kaj ve¢ mi ni znal
povedati, saj v Soli in preko medijev drugega kot to, ni izvedel. Tako misljenje me je
zgrozilo, saj mladi, ki naj bi bili bodoéi nosilci druzbe, ne vedo niti bistvenih informacij
o svetu, oz. jim jih Sola kot nosilka izobrazevanja sploh ne podaja. Ce 7e zivimo v 21.
stoletju, bi namrec lahko konéno opustili prezivete kolonialisticne stereotipe in zaceli
razmisljati o stvareh bolj objektivno. A za¢nimo pocasi ...
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Zgodovinsko gledano so se podobe o Africanih v Sloveniji oblikovale na specificen
nacin.' Dominantni nac¢in misljenja 19. in prve polovice 20. stoletja namre¢ ni priznaval
Africanov oz. afriske zgodovine. Prebivalci Slovenije so se z Afriko srecevali kot
popotniki, misijonarji, pustolovci, delavei in raziskovalci (Brumen in Jeffs 2001: xiii).
Intenzivni stiki z Afriko so se zaceli v ¢asu socialisticne Jugoslavije, ko se je o Afriki
razmisljalo v smislu dialoga in izmenjave (zlasti studijske), a vendarle sta homogenizacija
in drugacenje Afrike in Africanov $e vedno obstajala, Se zlasti v takrat popularnem
potopisnem Zzanru (ibid.). Z osamosvojitvijo Slovenije se zacne obdobje zavestnega
odrekanja Afriki in odklonilnega odnosa do dedis¢ine neuvrscenih (Brumen in Jeffs
2001: xvii).

Afrika je kontinent, ki se ga danes pogosto na vseh nivojih izpusca, oz. mediji o
dogajanju na tej celini bodisi pomanjkljivo porocajo ali pa moléijo. Tako dejansko v
vsakodnevnem diskurzu tudi ne izvemo veliko o dogajanju v Afriki, ¢e nas ze lasten
interes ne pripelje na samostojno raziskovanje. Na vsakem koraku prevladujejo podobe
revicine in ljudi, ki iz taksnih ali drugacnih razlogov trpijo. Opisi afriske celine ve¢inoma
ponujajo opise krajine, seksualnosti, ‘plemenskih' rodovnih ureditev in eksoticizem.
Afrika se pogosto prikazuje kot “arhetipski 'drugi”, kjer lahko zahodni turisti zopet
najdejo izgubljene vezi z naravo (Cornelissen 2005: 679). Lahko se strinjamo, da je
skozi tovrstne podobe lacen otrok postal podoba celotnega kontinenta Afrike (Tallon
2008: 4).

Prevladujoce podobe Afrike, ki jih lahko v Sloveniji vidimo v medijih, v kampanjah
humanitarnih organizacij in izobrazevanju, so pristranske in enodimenzionalne.
Najve¢ poudarka je na temah, kot so vojna, konflikti, revi¢ina, katastrofa, pasivnost in
obup. Se pomembneje je poudariti, da so v Sloveniji mnenja ljudi iz Afrike preredko
upostevana oz. nimajo niti konkretnih moznosti, da bi bila izrazena. Taksne podobe
so ovira pri napredku Afrike, saj izhajajo iz zavajajoce ideje o tem, kaj so resniéni izzivi
in problemi ljudi, ki Zivijo na t. i. ¢rni celini. Podobe kazejo Afriko v stanju popolne
bede in pomanjkanja ter s tem vcepljajo obéutek 'superiornosti zahodnega sveta'.
Globalizacija postavlja vse drzave pred temeljne izzive na vseh podro¢jih izobrazevanja,
saj ponuja nov nacin dostopa do ljudi, kultur, gospodarstev in jezikov. In s tem bi se
posledicno moralo spremeniti tudi dosedanje obravnavanje 'drugih' kultur na vseh
stopnjah izobrazevanja.

Pricujoéi prispevek se bo posvetil problemom negativnih podob Afrike, pri éemer
se bom osredotocila predvsem na nedavno Unicefovo kampanjo “Umaknimo Ruandske
otroke z ulic”, kjer uporabljene negativne podobe utrjujejo stereotipni status quo revne,
nemocne Afrike, ki nujno potrebuje 'nas' - Evropejce, da ji pomagamo. Podobe imajo
velik vpliv na misljenje ljudi o tem delu sveta in s tem posledi¢no na stereotipiziranje
vsega, kar od tam izhaja. Kampanja je bila medijsko zelo uspesna, hkrati pa je sprozila
negativne reakcije na strani doloc¢enih nevladnih organizacij in akademikov. V prispevku
bom skusala najti nacin, kako prekiniti z dosedanjim obravnavanjem Afrike in kako
razumeti kompleksnost, vzroke in posledice problemov, s katerimi se soocajo njeni

'S prevladujocimi diskurzi in podobami Afrike v “zahodnem” svetu se podrobneje ukvarja temat-
ska stevilka Casopisa za kritiko znanosti z naslovom Afrike (2001).
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prebivalci. Kljuéno vprasanje je tako, ali lahko koncept globalnega ucenja pripomore k
povecanju osvescenosti o izzivih in priloznostih Afrike. Prispevek bo razdeljen na dva
glavna dela in sklep. V prvem delu bom predstavila prevladujoce podobe Afrike, ki se
uporabljajo v slovenskih medijih in humanitarnih kampanjah, s ¢imer bom pokazala,
kako se negativne podobe uporabljajo in utrjujejo. V drugem delu pa bom poskusala
izpostaviti koncept globalnega ucenja kot nacin, kako priti iz zacaranega kroga in
prikazovati ter spoznavati Afriko tudi na druge, objektivnejse in primernejse nacine. Pri
tem bom izpostavila prispevek antropologije, ki lahko bistveno prispeva k spremembi
misljenja tako medijev kot tudi celotne javnosti.

Podobe Afrike v Sloveniji: primer Unicefove akcije

Novice o Afriki so pogosto povezane z nenadnimi katastrofami. Obstaja potreba
po boljsem, poglobljenem razumevanju pri porocanju o Afriki, s ¢imer bi se dalo publiki
moznost, da se resi rigidnih stereotipov. Popularne podobe, ki jih ustvarjajo nevladne
organizacije na 'zahodu', prispevajo k oblikovanju stereotipov o dolocenih skupinah,
ki zivijo v Afriki. Te podobe pogosto predstavljajo osnovo za interakcijo z drugimi in
oblikujejo nacine, na katere ljudje razmisljajo o Afriki kot o prostoru (Kaufman in
Shewprasad 2005: 1).

Nevladne organizacije se ukvarjajo s Sirokim poljem aktivnosti, ki vkljucujejo
promocijo ¢lovekovih pravic in socialne pravi¢nosti, nasprotovanje izkoris¢anju
naravnega okolja in prizadevanje uresnicevati cilje, ki jih vladni akterji bodisi prezrejo
bodisi se z njimi deloma ukvarjajo (Fischer 1997: 440). Glavna naloga katere koli
organizacije je nenehna komunikacija s svojim okoljem oz. javnostjo, saj taksna
komunikacija pomaga organizaciji uresnicevati razlicne interese in ohranjevati odnose
z javnostjo. Felton (2000: 38) pravi, da je funkcqa odnosov z JaVIIOSt]O magija — magija
z uporabo besed in simbolov, kar pomeni, da omenjeni odnosi risejo slike in podobe
v glavah ljudi.

Pretekle kolonialne podobe in nacin, kako razumemo 'drugega' v sodobnih
diskurzih, so medsebojno povezane (Kaufman in Shewprasad 2005: 6). Edward Said
(1978) je ta proces imenoval orientalizem in analiziral, kako se je orientalistiéni subjekt
oblikoval znotraj kolonialisticnega diskurza razlike. 'Globalni jug' nenehno oblikujemo
in prikazujemo skozi vizualne podobe, jezik in diskurz. Podoba Afrike v popularnih
medijih in izobrazevanju je ujeta v negativno odejo podob, kot so stiska, revécina, lakota
in vojna (Cornelissen 2005: 677).

Nasa percepcija podobe temelji na nacinu, kako jo vidimo, a obenem podobe
utelesajo nas nacin videnja (Berger 1985: 10). Podobe nosijo informacije, dajejo uzitek,
vplivajo na stil, definirajo potrosnjo in posredujejo med odnosi moci. Day (2000: 391)
pravi, da obéinstvo pricakuje resni¢ne podatke iz medijskega sveta, a vendarle so mediji
pogosto tisti, ki so krivi za utrjevanje stereotipov. Ta trditev velja, ¢e pogledamo podobe,
ki jih uporablja National Geographic: slike z mo¢nimi in osupljivimi barvami, pri ¢emer
pa podobe prikazujejo 'srecnega drugega' (Lutz in Collins 1993: 96). Humanizacija
'drugega’ oblikuje obcutek, da so upodobljeni ljudje resniéni, uéinek pa je veliko vedji,
¢e so ljudje upodobljeni kot posamezniki, saj to oblikuje napacen obcutek, da lahko
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gledalci 'berejo' znacilnosti [judi preko njihove mimike in kretenj (ibid.: 96-7). Sporocilo
podob, ki jih uporablja National Geographic je, da obstajata le dva svetova, tradicionalni
in moderni, ki pripada 'zahodu' in njegovemu tehnoloskemu napredku. V tem smislu
podobe enacijo Afriko s 'plemenskostjo', tradicionalnostjo in zaostalostjo. To sovpada z
zacetno idejo Erica Wolfa v knjigi Evropa in ljudstva brez zgodovine (1998), da 'zahodna'
kultura predstavlja 'nezahodnjake' kot tiste, ki Zivijo v brez¢asnih druzbah, kar pomeni,
da nimajo zgodovine, ter kot ljudi narave, ki imajo brezcasne osebnosti. Vsak proces
sprememb in napredka se je namreé ideolosko vedno pripisoval zahodu'.

Primer taksnega stereotipiziranja je nedavna Unicefova kampanja za pridobivanje
sredstev za otroke v Ruandi. Akcijo je Unicef zacel spomladi 2008, prizadevali pa
so si pridobiti sredstva za otroke v Ruandi, ki so izgubili svoje starSe zaradi aidsa.
Kampanja je bila sestavljena iz ve¢ marketinskih prijemov, kot so uporaba kartonskih
podob ruandskih otrok v resni¢ni velikosti, uporaba velikih plakatov otrok, prav tako
postavljenih na ulice, televizijski in radijski oglasi ter virtualna umestitev ruandskih
otrok na slovenske ulice preko Googlovega zemljevida.

Glavni problem kampanje in uporabljenih marketinskih prijemov je, da prikazujejo
te otroke kot povsem odvisne od 'zahodne' pomoci. Najbolj problemati¢éna metoda, ki
jo je Unicef v kampanji uporabil, so bile kartonske podobe ruandskih otrok v naravni
velikosti, ki so jih v ¢asu med 22. septembrom in 1. oktobrom 2009 postavili na najbolj
obiskano lokacijo v Ljubljani - na Copovo ulico. Kartonska podoba otroka zimenom in
prosnjo za pomo¢ (v obliki sms-ov) je stala na ulici toliko ¢asa, dokler ni Unicef dobil
dovolj denarja — 200 evrov na otroka. S tem denarjem je lokalna organizacija v Ruandi
Apesek zagotovila tem otrokom zacasno prebivalisée, hrano, osnovno zdravstvo in
izobrazevanje ter jim omogocila najti stik z njihovimi druzinami. Zunanji vplivi, kot so
vreme, vandalizem in zloraba, naj bi bili refleksija dejanskih pogojev, v katerih zivijo
ruandski otroki, tako da je Unicef vnaprej predvideval, da bodo kartonske podobe
poskodovane ali celo uni¢ene. Dogajanje se je po 1. oktobru preselilo na internet, kjer
se akcija v istem smislu nadaljuje preko Google maps (Unicef 2010).

Po Kressu in Van Leeuwenu (1996) ima lahko fotografija razlicne komunikacijske
tunkcije glede na razlicne faktorje. Podoba tukaj predstavlja celotno kartonsko figuro
in o¢itno stoji sama zase. Mo¢ podobe, ki jo je uporabil Unicef, je visoka vizualnost -
nevprasljiva mo¢ 'fotografskega realizma'. Soo¢eni smo s podobo 'érnega’, zalostnega in
nemocnega otroka, ki nosi majico s svojim imenom in prosnjo, da mu pomagamo. Otrok
je prikazan kot zamrznjen v éasu in njegova prisotnost nas opozarja na 'realizem' podobe,
saj ne moremo zanikati, da je ta “stvar tu”, “da je pozirala pred kamero” in “ostala
tu za vedno” (Barthes 1981: 76, 78). Podobo v tem smislu beremo kot del objektivne
resnice in z njo lahko povzroc¢imo dejanske spremembe na nekem oddaljenem prostoru.
V tem smislu se utrjuje prevladujo¢ diskurz o Afriki kot nemocni celini, nesposobni
resiti svoje probleme in odvisni od “zahodne” pomoéi. Kaj je sploh funkcija fotografije,
¢e jo uporabimo za humanitaren namen? Taylor (2000: 138) pravi, da je fotografija
neucinkovita, ¢e gledalci ne prepoznajo stirih pogojev:

* da prepoznajo del odgovornosti za to, kar vidijo na fotografiji;

* da ima podoba enostavno resitev (poslati sms in podariti nekaj denarja);
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* intervencija mora biti enostavna (uporaba mobilnega telefona);

* gledalci morajo cutiti, da bo situacija $e hujsa, ¢e ne bodo reagirali.

Lahko re¢emo, da ruandska kampanja izpolnjuje vse stiri pogoje.

Drug pereé problem Unicefove kampanje je, da je kontekst vecinoma neznan.
Nakljuéni mimoido¢i ne izve, zakaj ta otrok na kartonski podobi prosi za denar,
zakaj je v takem polozaju in celo, da je sirota v Ruandi. Otroka vidimo le v resni¢nem
formatu, poznamo njegovo ime in razumemo, da zeli naso pomo¢. Podoba ruandskega
otroka je moéna, saj jo Unicef uporabi kot simbol 'nemoc¢nih bitij'. Lahko se strinjamo
s Taylorjem (2000: 131-132), da danes fotografija ne prikazuje vec realnosti, temved
le to, kar medij zeli pokazati. Fotografija nima pomena, saj je pomen skonstruiran.
Preko ruandske kampanje postanemo potrosniki vedno zabavnega spektakla revicine
in katastrof (Baudrillard 1994: 67). To sovpada z idejo Jamesona (v Taylor 2000: 135),
da je “vizualno v osnovi pornografsko, kar pomeni, da se konca v ekstati¢ni, brezskrbni
fascinaciji”. Kot pravi Hall (2004: 44), je pomen vedno “skonstruiran in ustvarjen”.

Solomin-Goudeau (1994) nas opozarja, da je fotografija vedno brana znotraj
jezika in kulture, kar pomeni, da je njen pomen vedno znotraj sistema reprezentacije,
ki vnaprej doloca svoj subjekt in nas odnos do njega. Slovenska druzba je prezeta z
idejo misijonarstva in pomo¢i 'ubogim Africanom', da bi lahko bolje Ziveli. V tem smislu
ni nenavadno, da so take podobe in kampanje finan¢no in medijsko izjemno uspesne.
Podobe niso brez konteksta. Imajo Stevilna sporocila in konotacije, ne samo za svoj
subjekt, temvec tudi za gledalca.

Reprezentacije trpljenja, kljub temu, da izhajajo iz trznega povprasevanja
po senzacionalizaciji ¢loveskih zgodb, temeljijo na idealu evropskega moralnega
univerzalizma, ki ga utemeljuje predpostavka, da ima fotografska podoba moralno
zmoznost izzvati socutje in oblikovati vezi medsebojne odgovornosti in solidarnosti,
ki povezuje ljudi ne glede na njihove druzbene znacilnosti. Dokler bodo prevladovale
konvencionalne predpostavke moralne filozofije - “obravnavanje etike kot stvari ¢ustev,
custev kot zadeve socutja in socutja kot zadeve opazovanja” — bodo vojna in druge
spektakularne podobe trpljenja in smrti oddaljenih ljudi $e naprej prevladovale ne le
kot izjave objektivne realnosti, temve¢ tudi kot retoricne naprave z ostrim politicnim
robom (Konstantinidou 2008: 144).

Kampanja je bila medijsko in finanéno zelo uspesna, saj so o njej porocali vsi
slovenski mediji, Unicefu pa je uspelo zbrati $e ve¢ denarja, kot pa je bilo na zacetku
nacrtovano. Na drugi strani je kampanja sprozila oster odziv s strani Africanov, zivecih
v Sloveniji, in nekaterih nevladnih organizacij in posameznikov, ki so aktivni na tem
podrocju.

Dilema, s katero se srecujejo humanitarne nevladne organizacije, je dvojna. Na eni
strani Zelijo osvescati javnost in jo izobrazevati o dolo¢enih problemih, na drugi strani
pa morajo zbirati sredstva (Kaufman in Shewprasad 2005: 3). Unicef zagovarja ruandsko
kampanjo s stalis¢em, da brez uporabe taksnih podob ne bi mogli zbrati sredstev in
pomagati otrokom v Ruandi. V tem smislu so se osredotocili bolj na zbiranje sredstev
kot pa na prikazovanje dejanske situacije v Ruandi. Prav tako se Unicefu uporabljeni
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marketinski prijemi ne zdijo sporni, saj so dosegli svoj namen — Sokirali javnost in bili
finanéno izjemno uspesni.

Jasno je, da ¢e zeli biti nevladna organizacija tako uspesna kot vladna, potem
mora uporabiti enaka orodja. V tem smislu humanitarne organizacije pogosto sodelujejo
z razlicnimi PR agencijami. Tudi Unicef ni bil izjema, saj je oblikovanje ruandske
kampanje zaupal znani slovenski marketinski agenciji. Kot pravijo njeni predstavniki,
niso imeli nobenih eti¢nih zadrzkov pri oblikovanju kampanje, saj naj bi ta sovpadala
z novimi trendi, komunikacijskimi resitvami, ki skusajo povezati ljudi z znamko - v
tem primeru z Unicefom. Ker prevladuje prepricanje, da so vojna, lakota in epidemije
stvari, ki se pri nas ne dogajajo, je oblikovalcem kampanje predstavljal najvedji 'izziv'
vkljuciti tovrstne tematike v 'nag' prostor in Zzivljenje. Stalis¢e oblikovalcev kampanje

7 je, daje bila to kampanja o ruandskih otrocih, ki pa so ¢rni, revni in Zivijo na ulici - pri

tem niso videli nobenih eti¢nih tezav in se posledi¢no z dilemami niso ukvarjali.

Na drugi strani pa je kampanja sprozila drugacéna ¢ustva pri Africanih, zivecih
v Sloveniji. Nasprotovanja so prisla zlasti s strani Drustva Afriski center, ki je podobe
razumel kot Zaljive in sramotne. Sledili so Stevilni protesti v obliki medijskih sporocil
in okroglih miz, kjer je drustvo opozarjalo na problemati¢ne predstave o Afriki, ki jih
kampanja sproza. Ker se revicina prodaja, se te podobe uporabljajo za pridobivanje
sredstev, obenem pa ustvarjajo negativno podobo Afrike. Podobe konsolidirajo status quo
evropske superiornosti in hkrati zalijo ¢ustva Africanov v Sloveniji. Temu lahko re¢emo
marketnig revi¢ine, saj se negativne podobe uporabljajo za pridobivanje sredstev. Clanek,
ki bi si prizadeval, da prikaze resnicno podobo dolo¢enega podrocja, ni problematicen,
problemati¢na je nenehna reprodukcija le ene podobe, kar vodi v oblikovanje stereotipov,
ki povzrocajo diskriminacijo. Take podobe seveda ustrezajo marketingu, saj je potrebno
javnost Sokirati, da je kampanja uspesna. Zaradi omenjene kampanje in prevladujocih
podob Afrike v slovenski druzbi se Drustvo Afriski center danes intenzivno ukvarja s
projekti, ki bi omogocili prikazovanje Afrike kot celine razlicnosti in tudi pozitivnih
podob. Tako se trenutno ukvarjajo s projektom, ki ima za cilj kriticen pregled podob
Afrike v vseh zgodovinskih in geografskih ucbenikih v osnovnih in srednjih Solah, ter si
prizadevajo za vpeljavo kodeksa, ki bi opredelil, kaksne podobe Afrike so sprejemljive
za uporabo v medijih in prihodnjih kampanjah.

Vecine ostale slovenske javnosti kampanja ni presenetila, prav tako pa tudi niso
videli nobenega problema pri uporabi takih podob. Vecina meni, da je taka cela Afrika
in da je to resni¢na podoba kontinenta. “So revni, nemoéni in rabijo naso pomoc.”
Na drugi strani pa je kampanja presenetila druge, zlasti predstavnike akademikov in
nevladnih organizacij, ki so jo razumeli kot enostransko in pomanjkljivo - predvsem v
smislu podajanja kompleksnosti situacije v Ruandi.

Zaklju¢im lahko, da sta bila v kampanji na racun kriticne in vseobsegajoce
analize afriskih problemov in izzivov v ospredje potisnjena socutje in solidarnost.
Kampanja je prispevala k ustvarjanju zmedene, zabrisane in nepopolne slike Afrike
zaradi pomanjkanja konkretnih informacij. Uporabljene podobe utrjujejo predstave o
predstavljenem kontinentu kot nemoé¢nem v resevanju svojih problemov; ki potrebuje
'zahod', da se bo razvil in pomagal svojim otrokom. Afrika je predstavljena kot povsem
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nemocna in pasivna. S tem se utrjuje mednarodna politika in ideologija evropske
superiornosti.

Pomen globalnega uéenja pri razumevanju problemov
in priloznosti Afrike: prispevek antropologije

Kaksna bi bila mogoca resitev iz tega zacaranega kroga negativnih afriskih
podob? Eno bi bila vpeljava koncepta globalnega ucenja, ki ga v zadnjem ¢asu mocno
izpostavljajo nevladne organizacije in ki poudarja soodvisnost in posameznikovo vpetost
v globalno dogajanje. Omenjeni koncept je ponekod po Evropi ze uspesno vkljucen v
Solske uéne nacrte (npr. v Veliki Britaniji, na Finskem itd.).

Spodbujanje posameznikov in skupnosti za angaziranje pri reSevanju skupnih
izzivov ¢lovestva je kljuéni namen globalnega ucenja. V Sloveniji je vedno vec iniciativ
na lokalni, regionalni, nacionalni, evropski in globalni ravni, ki skusajo razviti nove
koncepte, metode in pristope dela z mladimi, odraséajocimi posamezniki in skupinami.
Ena glavnih prioritet medvladnih organizacij (Svet Evrope, Unesco, OVSE), nevladnih
organizacij in drugih mednarodnih organizacij je posredovanje znanja, vrednot in
stalis¢ mladim, da bi postali aktivni in demokratiéni drzavljani, se skupaj borili proti
rasizmu in ksenofobiji, prepoznavali in preprecevali diskriminacijo, predvsem pa, da bi
poznali in delovali v skladu s ¢lovekovimi pravicami. Veliko je organizacij, ki so vpete
v globalne procese in se na tak ali drugacen nacin aktivno ukvarjajo z osvescanjem in
spodbujanjem ljudi, da prevzamejo odgovornejso vlogo v druzbi in svetu. Globalno ucenje
omogoca razumeti globalno dogajanje ter vzroke in posledice dolocenih abstraktnih
pojmov, kot sta revicina in ekonomska razvitost. Posamezniki in posameznice, ki zivijo
na “zahodu”, se morajo prav tako zavedati svoje lastne vpetosti v svetovno dogajanje.
Iz tega razloga je globalno ucenje pomembno, saj kot skupek konceptov izobrazevanja
in osvescanja razlicnih segmentov druzbe izpostavlja globalne teme, o katerih je sicer
premalo splosno dostopnih informacij, da bi se jih SirSe zavedali in razumeli njihovo
ozadje in prepletenost.

Bistvo globalnega ucenja je poudarjanje medsebojnih globalnih povezav ter
razumevanje vzrokov in posledic posameznih razvojnih problemov. S taksnim pristopom
globalno uc¢enje $e posebej prispeva k moénejsemu obc¢utku za mednarodno solidarnost
in hkrati pomaga ustvarjati okolje, ki spodbuja medkulturni dialog in nastanek
medkulturne druzbe.

Sam izraz globalno uéenje oz. globalno izobrazevanje je relativno nov. V
Maastrichtski deklaraciji o globalnem izobrazevanju (Smernice 2009: 66), ki jo je
pripravil Vseevropski kongres o globalnem izobrazevanju, globalno ucenje zajema
sledeca podrocja: razvojno izobrazevanje, izobrazevanje o clovekovih pravicah,
izobrazevanje o trajnostnem razvoju, izobrazevanje za mir in preprecevanje konfliktov
ter medkulturno izobrazevanje (Smernice 2009: 13). V skladu z omenjeno deklaracijo je
globalno u¢enje “/.../ izobrazevanje, ki ljudem odpre ociin um za dojemanje stvarnosti
tega sveta in jih spodbuja za delovanje, ki vodi k svetu vecje pravi¢nosti, enakosti in
¢lovekovih pravic za vse” (Smernice 2009: 66).
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Jasno je, da je Sola v samem sredis¢u druzbene reprodukcije. Sola je s “svojim
kurikulumom, s svojo sistemsko izoblikovanostjo in umescenostjo v mrezo vseh drugih
institucij v resnici produkt temeljnega druzbenega dogovora o vzgojno-izobrazevalnem
aparatu druzbene reprodukcije” (Strajn 2009: 139). In ravno iz tega razloga je
potrebno spreminjati obstojece stereotipe, ki se nenehno utrjujejo skozi celoten potek
izobrazevanja. Ena od teh resitev je vpeljava koncepta globalnega ucenja v Sole.

Sprememba, ki jo zahteva koncept globalnega ucenja, je vzpostavitev izobrazevanja,
ki ne bi le reproduciral sistema, temvec bi skusal druzbo preobraziti. Tako je jasno,
da je potrebno tradicionalno vsebino dosedanjega izobrazevanja nadomestiti z novim
pogledom. Pri tem mislim na analizo dogodkov in razvoja v najbolj neposredni stvarnosti
(lokalno okolje), izbiro posebnih tem, povezanih s temi dogodki, ter prepoznavanje
povezav s §irSim svetom in nastajajocim dialogom med tema ravnema (Smernice 2009:
21). Uéenci in izobrazevalci si v uénem procesu tako izmenjujejo zamisli o moznih
reSitvah, z dinamiénim opazovanjem, analizo, premislekom in izmenjavo informacij,
kar ustvarja nov krog znanja in interesov. V takem dialogu pa so ves ¢as opazne spolne,
razredne, etnicne, verske, druzbeno-ekonomske in kulturne razlike, in ravno tu je
priloznost za antropologijo, da s svojim razumevanjem omogo¢i pravilno razumevanje
konceptov in morebiti poda kaksen nov uvid.

Kot ugotavlja Mursic (2005: 47), je socialna in kulturna antropologija, ki poudarja
raznolikost in bogastvo ¢loveskih izkusenj, manjkajoci ¢len v splosnem izobrazevanju.
Jasno je, da bi moralo biti etnolosko in antropolosko znanje pomemben del Solskega
ucnega nacrta. Etnoloske vsebine so bile vkljucene v dolocene predmete ze v petdesetih
letih (npr. v domoznanstvo, glasbeni pouk, slovenski jezik itd.), a so se osredotocale
zlasti na domace okolje. Ideje za vpeljavo etnoloskih tematik v sole so se pojavile ze v
zacetku osemdesetih let prejsnjega stoletja, cemur je sledila delavnica za ucitelje, ki bi
zeleli vkljucevati etnoloske tematike tudi v svoje predmete in projekte. Konec koncev
je bila temu posvecena tudi posebna stevilka Glasnika SED (1994). A vendarle so se
dotaknili po vecini le slovenskih tematik, pri ¢emer so neslovenska podrocja ostala
bolj ali manj nedotaknjena. V devetdesetih letih je Ministrstvo za Solstvo zacelo projekt
vpeljave devetletke v osnovne Sole, kar je pomenilo spremembo obstojecih u¢nih naértov.
Prvié je bilo mozno kot izbirni predmet v osnovnih Solah izbrati etnologijo, a vendarle
ta projekt ni bil pretirano uspesen, saj ni vkljucil celotne etnoloske skupnosti, vsebinsko
pa se je osredotocal zlasti na slovensko obmodje.

Vpeljava antropologije v $ole je kljuéna, saj lahko antropoloski pogled prinese
boljse razumevanje tematik, kot so multikulturalizem, spostovanje razlik, orientalizem,
reprezentacije 'drugega’ (Mursic 2005: 48) itd. Medkulturne prakse, ki so bistven del
globalnega ucenja, temeljijo na dveh nacelih, prvi¢, kulturnemu relativizmu, v skladu s
katerim ne obstaja hierarhija kultur, in drugi¢, vzajemnosti ali interakeiji in navzkriznem
seznanjanju s kulturami v smislu nasih medkulturnih druzb. Medkulturno ué¢enje si
prizadeva doseci naslednje cilje (Smernice 2009: 43):

* preseganje evrocentrizma;

* pridobivanje zmoznosti empatije z drugimi kulturami;
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* razvijanje nacinov sodelovanja prek kulturnih meja in v medkulturnem

okolju;

* pridobivanje zmoznosti sporazumevanja prek kulturnih meja, npr. z

dvojezi¢nostjo;

* oblikovanje nove kolektivne identitete, ki presega individualne kulturne

razlike.

V Sloveniji se kar nekaj nevladnih organizacij ukvarja s podrocjem globalnega
ucenja in njegovo vpeljavo v izobrazevalno sfero. Sloga kot platforma neprofitnih
in nevladnih slovenskih organizacij deluje na podro¢ju mednarodnega razvojnega
sodelovanja, globalnega ucenja in humanitarne pomoci. Znotraj nje deluje delovna
skupina za globalno ucenje, ki zdruzuje stevilne slovenske nevladne organizacije in se
ukvarja s podrocjem globalnega ucenja in osvescanja o razvojnih vpraganjih (Arnus 2010:
5). Leta 2008 je omenjena delovna skupina oblikovala lastno definicijo globalnega ucenja:
“Ucenje za globalno uravnotezeno sobivanje oz. krajse globalno ucenje je vsezivljenjski
proces ucenja in delovanja, ki poudarja soodvisnost in posameznikovo vpetost v globalno
dogajanje. Cilj tovrstnega ucenja so globalno odgovorni in aktivni posamezniki in
skupnosti. Globalno uéenje je proces spodbujanja posameznikov in skupnosti za lastno
angaziranje in delovanje na podrocju razresevanja klju¢nih skupnih izzivov clovestva.
V ta namen je potrebno razvijanje formalnih in neformalnih programov izobrazevanja
in ucenja, ki bodo temeljili na razvijanju sposobnosti kriticnega misljenja ter drugih
osebnostnih in druzbenih ves¢in. Tako izobrazeni in usposobljeni aktivni drzavljani
lahko z lastnim delovanjem in delovanjem v okviru raznih organizacij prispevajo k bolj
pravi¢énim in trajnostnim ekonomskim, socialnim, okoljskim in na ¢lovekovih pravicah
temeljecih drzavnim in mednarodnim politikam” (Susa 2009: 7).

Bistvenega pomena za izobrazevanje je, da imajo ucenci moznosti in sposobnost
izrazati svoje poglede in vlogo v globalni, medsebojno povezani druzbi ter svoje
razmisljanje deliti z drugimi, razumeti in razpravljati o celovitih odnosih med druzbenimi,
okoljskimi, politiénimi in gospodarskimi vprasaniji, ki so jim skupna, ter razvijati nove
poti razmiljanja in delovanja (Smernice 2009: 10). Tako lahko razvijajo znanje in
vescine, vrednote in usmerjenost, ki so potrebni za zagotovitev pravi¢nega, trajnostno
naravnanega sveta, v katerem ima vsakdo pravico uresnicevati svoje zmogljivosti
(Smernice 2009: 20).

Kar nekaj akterjev v Sloveniji ze vklju¢uje teme in didakti¢ne pristope globalnega
ucenja v svoje izobrazevalne aktivnosti. Pri tem prednjacijo zlasti posamezne
izobrazevalne ustanove (Sole, vrtci) ter nevladne organizacije. Ker pa je za doseganje
kakovostnega globalnega ucenja, ki je vpeto v celotno izobrazevalno okolje, potreben
sistemati¢nejsi pristop, ki presega sposobnosti posameznih zagnanih organizacij,
kolektivov in posameznikov, si posamezne nevladne organizacije v okviru skupine za
globalno ucenje prizadevajo vpeljati globalno ucenje v Solske uéne nacrte.

Ministrstvo za Solstvo in Sport je leta 2007 izdalo prvi uradni dokument s
podrocja globalnega ucenja, imenovan Smernice vzgoje in izobraZevanja za trajnostni
razvoj. Kljub temu, da je izraz globalno uéenje v okviru formalnega izobrazevanja
dokaj nepoznan, saj se tu govori o izobraZevanju za trajnostni razvoj, vsebinsko med
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obema konceptoma ni razlik. Oba koncepta med podrocja trajnostnega razvoja namre¢
vkljucujeta “drzavljanstvo, mir, etiko, odgovornost v krajevnem in mednarodnem
kontekstu, demokracijo in vladanje, praviénost, varnost, clovekove pravice, zmanjsanje
revscéine, zdravstvo, enakost spolov, kulturno raznovrstnost, razvoj podezelja in mest,
gospodarstvo, proizvodne in potrosniske vzorce, skupno odgovornost, varstvo okolja,
upravljanje naravnih virov ter biotsko in pokrajinsko raznovrstnost” (MSS 2007).
Potreba po operacionalizaciji smernic Ministrstva za Solstvo so o¢itna, zato si
nevladne organizacije ze od leta 2007 prizadevajo oblikovati nacionalno strategijo
globalnega ucenja, ki bi postala nov strateski dokument izobrazevanja. Tematike
razvojnega sodelovanja in univerzalne izobrazbe se namrec na vseh nivojih izobrazevanja
le redko pojavljajo. Na ravni osnovnih in srednjih ol se obravnava tovrstnih problemov

pojavlja na pobudo nevladnih organizacij in na podlagi interesov posameznih uciteljev

ali ravnateljev $ol. Na ravni univerzitetnih in visokosolskih izobrazevalnih programov je
situacija podobna. Le redke fakultete oz. programi ponujajo predmete, ki se ukvarjajo z
razvojnimi vprasanji. Na Fakulteti za druzbene vede npr. obstaja predmet Odnosi Sever
- Jug, katerega vsebina se pokriva s tematiko izobrazevanja za razvoj. Nekoliko boljsa
je zastopanost medkulturnega ucenja, saj je kar nekaj studijskih programov s podrocja
antropologije na vec slovenskih univerzah, ki zajemajo tudi to podrocje. Stanje je zlasti
zaskrbljujoce med studenti pedagogike, saj nobena od fakultet v studijski program ne
vkljucuje globalne komponente. Bodoéi uéitelji, ki naj bi bili de facto nosilci globalnega
ucenja v sistemu formalnega izobrazevanja, tekom studija torej ne prejmejo ustreznega
predznanja. Iz tega razloga je pomembna in nujna vpeljava tem globalnega uéenja na vse
ravni izobrazevanja, s ¢cimer bi lahko vsa javnost pravilno razumela razvojne probleme
in bi se v prihodnje lahko izognili tovrstnim stereotipnim humanitarnim kampanjam.

Zakljuéne misli

Afrika ima v o¢eh slovenske javnosti negativen prizvok, saj prevladujoce podobe
v medijih in predvsem v kampanjah za pridobivanje sredstev temeljijo na negativnem
prikazovanju tamkajsnjih prebivalcev. Podobe imajo velik vpliv na misljenje ljudi o tem
delu sveta in s tem posledi¢no na stereotipiziranje vsega, kar od tam izhaja. Negativne
podobe smo lahko opazili v nedavni Unicefovi akciji “Umaknimo Ruandske otroke z
ulic”, kjer je problem predvsem v dehumanizaciji upodobljenih otrok, prav tako pa je
celotna situacija vzeta iz konteksta, saj ne vemo, zakaj otrok sploh prosi za pomo¢ oz.
kaj se v Ruandi sploh dogaja. Take podobe ustvarjajo in utrjujejo stereotipe o Africanih
in afriski celini, ki si zaradi svoje pasivnosti ni sposobna pomagati, lahko ji pomaga le
“Zahod”. Podobe podpirajo mednarodno politiko in ideologijo, saj vzdrzujejo status
quo evropske superiornosti. Tako situacijo nekateri oznacujejo z izrazom 'razvojna
pornografija’. Gre za marketing revcine, saj se uporabljene podobe rabijo za pridobivanje
financ, hkrati pa se ustvarja negativna podoba Afrike. Definiranje Afri¢anov po barvi
koze in oznacevanje na tej podlagi (reviina, beracenje, lakota) kreira skupine, ki jih
je zaradi teh lastnosti tezko spostovati, saj so v nasprotju s prevladujocimi vrednotami,
s tistim, kar ljudje, ki se soo¢ajo s temi podobami, spostujejo. Ce jih ne spostujemo, pa
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jim vzamemo dostojanstvo, kar pa je nujno povezano s krsenjem njihovih ¢lovekovih
pravic.

Ena od mogocih resitev iz zacaranega kroga je vpeljava koncepta globalnega ucenja
v Solske ucne nacrte, ki poudarja soodvisnost in posameznikovo vpetost v globalno
dogajanje. Njegov namen je spodbujati posameznike in skupnosti za angaziranje pri
razreSevanju skupnih izzivov ¢lovestva. Globalno ucenje zajema Stevilna podrocja, od
medkulturnega dialoga, ¢lovekovih pravic, podnebnih sprememb, prehranske varnosti
in migracij do enakopravnosti spolov. In ravno tu lahko antropologija veliko prispeva,
saj lahko s svojim razumevanjem razli¢nih kultur in zavedanjem negativnih podob
bistveno pripomore k spremembi prevladujocega misljenja v medijih, kot tudi v celotni
javnosti. Iz tega razloga bi bila smiselna vpeljava tem globalnega ucenja na vse ravni
izobrazevanja, s ¢imer bi se v prihodnosti lahko pri oblikovanju raznih kampanj za
pridobivanje sredstev ali pri porocanju o razmerah v podsaharski Afriki uporabljale
bolj pozitivne ali objektivne podobe, ne le v smislu humanitarne pomoci, temvec
tudi v drugih kontekstih. Ljudem je potrebno ponuditi ve¢ moznosti, da bi razumeli
kompleksne vzroke in posledice lakote, saj ima vsaka stvar za seboj sirsi kontekst, npr.
pojav lakote je bolj povezan z distribucijo in dostopom do hrane kot pa s koli¢ino hrane
(Kaufman in Shewprasad 2005: 4).

Ucitelje je smiselno seznanjati z vsebinami globalnega ucenja, kar je mozno
predvsem z nenehnim strokovnim izpopolnjevanjem in evalvacijo vsebin, ki jih pokrivajo
ucbeniki na vseh ravneh izobrazevanja. Glavno delo mora tako biti opravljeno predvsem
naizobrazevanju izobrazevalcev in pripravi ustreznih materialov. Vsekakor je smiselno in
potrebno razvijati aktivne metode dela, kot so npr. delavnice, problemsko ucenje, debate
in projektno delo, kjer ucitelji nastopajo le v vlogi moderatorjev. Bistveno je kvalitetno
in bolj obsezno porocanje medijev o Afriki, kot tudi ozavescanje o posameznih drzavah,
njenih raznolikostih, ne pa metanje vsega v en kos. Klju¢no vlogo morajo pri tem igrati v
prvi vrsti izobrazevalne institucije, mediji in nevladne organizacije, antropolosko znanje
pa je tisto, ki mora opozoriti na to raznolikost.
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SUMMARY

THE IMPORTANCE OF GLOBAL LEARNING TO ENHANCING AWARENESS ABOUT
THE PROBLEMS OF POVERTY IN AFRICA

The images of Africa in the media and especially in fund raising campaigns are based on negative
presentations of the region’s inhabitants. These images have a strong impact on the way people
think about this part of the world, and consequently on stereotyping of everything coming out
of Africa. Negative images were evident in UNICEF’s recent campaign “Let’s take Rwandan
children off the streets”, where the problem mainly lies in the dehumanisation of the depicted
children, and where the entire situation is taken out of context, because we do not know why
the children beg for help, or indeed what is really happening in Rwanda. Such images create
and strengthen stereotypes about Africans and the African continent (poverty, diseases, etc.):
that it is not capable of helping itself because of the passive nature of its people. What this really
is about is marketing poverty, because the used imagery serves to raise funds, but at the same
time a negative image of Africa is created.

A possible escape from this vicious circle is the introduction of the concept of global learning,
which emphasises interdependence and the individual’s embedment in global developments.
Global learning includes many fields: from intercultural dialogue, human rights, climate change,
food safety, and migration to gender equality. And here anthropology has a lot to contribute
because its understanding of different cultures and awareness of negative images can help change
the mentality of the media as well as the general public. For this reason, the introduction of
global learning at all levels of education is required, and in future the design of fund raising
campaigns, as well as reporting on the conditions in Sub-Saharan Africa could use more positive
or objective images, not only for the purpose of humanitarian aid, but also in other contexts.



